\\"’Il/////

= BOS

I\

MLADI .. B B Svedska

; % E)GRADSKA D gihzd\?OKJ RRRRRR °
7/////[\\\\ OTVORENA I MEDIJI Il B Sverige

JELENTES A KUTATARSOL

A FIATALOK MEDIA- ES INFORMACIOS MUVELTSEGE
Szabadka, Topolya és Magyarkanizsa

dr Jasminka Duli¢

Local Democracy Agen
+ Centar Lokalne Demokratije \ [ . l Y e t v.
L DA e Helyi Demokricia Kézpontja L a OClS a«(«
LS 24 SUBOTICA "JER PITANJA CISTE MAGLU






A FIATALOK MEDIA- ES INFORMACIOS MUVELTSEGE (SZABADKA, TOPOLYA ES MAGYARKANIZSA)




»A média- ¢és informacios miveltség szamomra azt jelenti, hogy képesek
legyiink clkiiloniteni az igaz informaciokat a hamisaktol, amelyeket a médian
keresztiil kapunk, fiiggetleniil attol, hogy kozosségi médiarol, portalokrol vagy
mas tajékoztatasi modszerckrol van szo.”

A SZABADKAI FOKUSZCSOPORT RESZTVEVOJE

EZ A KIADVANY A ,FIATALOK ES MEDIA A DEMOKRATIKUS FEJLODESERT” PROJEKT KERETEBEN
KESZULT, AMELYET A SZABADKAI HELYI DEMOKRACIA KOZPONT VALOSIT MEG A BELGRADI NYILT
ISKOLAVAL PARTNERSEGBEN, SVED TAMOGATASSAL. A KIADVANYBAN MEGFOGALMAZOTT SZERZOI
ALLASPONTOK ES VELEMENYEK NEM FELTETLENUL TUKROZIK A PARTNEREK ES TAMOGATOK
VELEMENYET.
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A FIATALOK MEDIA- ES INFORMACIOS MUVELTSEGE (SZABADKA, TOPOLYA ES MAGYARKANIZSA)

BEVEZETO

Az egyik megallapitds A nyugat-balkani orszagok
ifjasagi politikainak komparativ elemzésében (1) ra-
mutat arra, hogy stirgésen sziikség van alaposabb
kutatasokra a fiatalok média-, kultlra- és digitdlis vi-
laghoz valé viszonyérol a nyugat-balkéni orszagok
tobbségében. »Az ilyen kutatasok segitenének konk-
rét adatok generalasaban és a jové kulcsfontossagu
prioritAsainak és stratégiainak megformalasaban. A
meglévé anyagok féként olyan jelentések és projek-
tek alapjan késziiltek, amelyek e kérdésekkel csak
részben vagy egy szélesebb kontextusban foglalkoz-
nak, mint példaul a fiatalok foglalkoztatasa, az okta-
tas, a média szabadsaga és hasonlok« all az elem-
zésben, amely javasolja, hogy részletesebb kutata-
sokat végezzenek a fiatalok és a média, a kultura,
valamint a digitdlis vilag kozotti kapcsolatarol.

A fiatalok médianak valo kitettsége, a hagyoma-
nyos médiaformak, mint példaul a nyomtatott sajto,
a televizi6 és a radi6 mellett, az utols6 évtizedben
dramaian megnovekedett. Megndvekedett az az id6-
mennyiség, amelyet a fiatalok a médiaban, kilono-
sen a digitalis médidban és a koz0sségi hal6zatokon
toltenek. A médiak mindendtt jelenlévévé és elke-
ralhetetlenné valtak az élettiinkben. Kilénbdz6 kuta-
tasok szerint a 12 évesnél id6sebb serdilék atlago-
san napi 7-9 orat téltenek médiatartalmaknak kitéve.
Felmerul a kérdés, hogy milyen kovetkezményekkel
jar a kulénbo6z6 tartalmak, élmények, informaciok és
Uzenetek fokozott kitettsége a mentélis egészség, a
jolét szempontjabdl, és hogy milyen mértékben val-
nak er6sebbé és felkésziltebbé a tarsadalmi és po-
litikai életbe val6 bekapcsolédasra a tarsadalomban.

A ,médiatudatossag” kifejezést gyakran hasznal-
jak szinonimaként méas fogalmakra, amelyek a médi-
akra és a médiatechnoldgidkra vonatkoznak. A Mé-
diaoktatas Orszagos Szovetsége (NAMLE) ezeket a
meghatarozédsokat kinalja: ,A média minden elekt-
ronikus vagy digitalis eszkdzre, valamint nyomtatott
vagy mivészi vizudlis tartalmakra vonatkozik, ame-
lyeket Gzenetek kozvetitésére hasznalnak.” A mé-
diakompetencia a médian keresztil kdzvetitett jelek
kédolasanak és dekddolasanak képessége, valamint
a kozvetitett Uzenetek szintézisének, elemzésének
és eldallitasanak képessége. Mas széval, a médi-
atudatossag — a kommunikacié minden forméajahoz
valo hozzaférés, elemzeés, értékelés, létrehozas és
cselekvés képessége — a 21. szazad kulcsfontossa-
gu irdstudasanak szamit” (NAMLE).

Az informatikai technoldgia, a digitalis média és a
kozosségi haldk fejlédése U] definiciékhoz, illetve a
hagyomanyos média- és a digitalis média-irastudas
megkulonboztetéséhez vezetett (Park, 2012). A ha-
gyomanyos médiakompetencia azokat az alapvetd
eszkozoket foglalta magaban, amelyek sziukségesek
a kozvetitett médiakommunikacios Uzenetek olvasa-
séhoz és megértéséhez. A hagyomanyos tomegme-
diaival 6sszehasonlitva a digitalis média szélesebb
és atfogébb készségek halmazat igényli, beleértve a
tarsadalmi és kulturdlis képességeket is. Park sze-
rint (2012) a digitélis média irastudas képességként
van definiadlva, amely magaba foglalja a digitalis mé-
didkon keresztili tartalomhoz valé hozzéaférést, meg-
értést és létrehozast. Mas széval, a hagyomanyos
médiatudatossag a médias Uzenetek megértésére
0sszpontosit, mig a digitalis médiak egy Uj interaktiv
dimenziét adnak hozza — az Uzenetek létrehozasa
és kozvetitése, amelynek lényege a tudas épitése
parbeszéden keresztil. A digitalis médiairas tehat
felilmulja a hagyomanyos kritikus olvasé vagy fel-
hasznal6 érzését. A digitalis médidban nemcsak a
relevans tartalom megtalélasa és a jelentés megérte-
se szukséges a kontextuson belul, hanem a digitélis
kdrnyezet lehetévé teszi a sajat Uzenetek létrehoza-
sat és kozvetitését is, azaz az interaktiv cselekvést.

Kulonb6z6 mobdszerek és eszkdzok léteznek,
amelyekkel megprobéljdk mérni a médiatudatossa-
got. Néhany kutaté a fogalmat az Gzenetek elem-
zésére, értékelésére és kommunikaciodjara szolgalo
készségek halmazaként fogalmazza meg. A maso-
dikak az informacios média gazdasagi struktlraira,
a tulajdonra és azok ellen6rzésére Osszpontosita-
nak. A harmadikak szerint a legfontosabb a kritikai
tajékozodas az informacios médiak irant és a szkep-
ticizmus a termékeikkel szemben. Mégis, a legtobb
kutaté egyetért abban, hogy a médiatudatossag egy
multidimenzids konstrukcié, és hogy a médiatudatos-
sagra val6 oktatasnak fel kell készitenie az embere-
ket arra, hogy képesek legyenek kritikus gondolko-
dasra, és hogy olvasni, elemezni és dekonstrualni
tudjdk a médias Uzeneteket. Emellett erésitenie kell
az egyéneket abban, hogy megértsék, fejlesszék és
megosszak a tajékozott néz8pontokat, kihasznalva
a digitalis média kornyezetében rendelkezésre allo
eszkozoket (Vraga et al., 2016).




METODOLOGIA

A kutatas célja

Ebben a kutatasban, a korabbi irodalom attekintésébdl kiindulva, kozépiskolasok kérében végzett
fokuszcsoportok alapjan a médiatudatossagrdl és a fiatalok médias szokasainak elemzésérdl
hataroztdk meg a kutatds céljait: 1) A fiatalok médias szokasainak feltérképezése, 2) a
meédiatudatossag dimenzidinak meghatarozasa és 3) a médias szokasok és a médiatudatossag
kozotti kapcsolatok megallapitasa.

Az interjualanyok és a folyamat

A fokuszcsoportok lebonyolitasa utan (Magyarkanizsa: a Beszédes Jozsef Mez6gazdasagi és
MUszaki Iskolak6zpont didkjai, 2024. oktober 14.; Topolya: a Dositej Obradovi¢ Gimnazium és
Kbzgazdasagi Iskola diakjai, 2024. oktober 17.; Szabadka: a Svetozar Markovi¢ Gimnazium és a
Politechnikai Iskola diakjai, 2024. oktéber 29.) és a valaszok elemzése utan hozzafogtak a kérdgiv
elkészitéséhez ehhez a kutatashoz.

Akutatés egy megfeleld mintan késziilt, online kérd6iv segitségével, 2024. november 18. és december
2. kozott. A kérddivet minden kozépiskolanak elkuldték Szabadkan, Topolyan és Magyarkanizsan
(Szabadka: Svetozar Markovi¢ Gimnazium, Kézgazdasagi Kozépiskola, Mdszaki Iskola, Vegyipari
és Technoldgiai Iskola, Egészséglgyi Kozépiskola, Ivan Sari¢ MUszaki Iskola, Kosztolanyi Dezsd
Tehetségkutatd Gimnazium, Paulinum Plspoki Klasszikus Gimnazium, Zeneiskola, Global
Kbdzépiskola; Topolya: Dositej Obradovic Gimnazium és Kodzgazdasagi Iskola, Sinkovics Jozsef
Kozeépiskola, Topolyai Mez6gazdaségi Iskola és Didkotthon; Magyarkanizsa: Beszédes Jozsef
Mez6gazdasagi €s Mlszaki Iskolakdzpont).

Osszesen 320 valaszado toltotte ki a kérdGivet, amely szerb (N=160) és magyar nyelven (N=160)
készllt.

A minta szociodemogréfiai jellemzdi: A mintaban a 14 és 19 év kozotti valaszaddk 57,5%-a férfi,
mig 42,5%-a né. A mintaban a 14 évesek 6,9%-a, a 15 évesek 29,7%-a, a 16 évesek 20,9%-a, a 17
éevesek 27,8%-a, a 18 évesek 13,4%-a és a 19 évesek 1,3%-a szerepel.

A szUl6k iskolai végzettsége szerint a megkérdezettek legnagyobb része olyan anyaval rendelkezik,
aki négyéves kozépiskolat végzett, 41,3%, és olyan apaval, aki szintén négyéves kozépiskolat
végzett, 37,8%.

Tablazat 1. Az alany életkora

Eletkor %

14 éves 6,9 %
15 éves 29,7 %
16 éves 20,9 %
17 éves 27,8 %
18 éves 13,4 %
19 éves 1,3%




A FIATALOK MEDIA- ES INFORMACIOS MUVELTSEGE (SZABADKA, TOPOLYA ES MAGYARKANIZSA)

Tablazat 2. Az anya iskolai végzettsége

Az anya iskolai végzettsége

1. Altalanos iskola, 11,6 %
2. Haroméves kozépiskola (szakma,) 22,2 %
3. Négyéves kbzépiskola 41,3 %
4. Féiskola 4.7 %
5. Egyetem 16,6 %
6. Mester/doktoratus 3,8 %

Tablazat 3. Az apa iskolai végzettsége

Az apa iskolai végzettsége %

1. Altalanos iskola, 14,7 %
2. Haroméves kozépiskola (szakma,) 22,2 %
3. Négyéves kdzépiskola 37,8 %
4. Foiskola, 9,1 %
5. Egyetem 11,6 %
6. Mester/doktoratus 4.7 %

Mérbéeszkdzok

A médiatudatossag meérésére Renee Hobbs (2017) kidolgozta a Médiatudatossagi Skalat

(MLS), amely egy 6nértékel6 kérddiv, és 60 allitast tartalmaz, amelyek hat kategoriara oszlanak:
hozzaférés, elemzés, értékelés, létrehozas, reflexio és cselekvés. Ezek a kategoéridk a
médiaértés kilénb6z6 aspektusait dlelik fel, beleértve a médidhoz vald hozzaférés megértését, a
médiakommunikacié kritikai elemzését, a forrdsok hitelességének értékelését, a médiatartalmak
létrehozasat, a sajat médiahasznélatunkra valo reflektélast és a médiakommunikaciok alapjan
tett Iepéseket. Minden kérdés az MLS-ben arra kéri a valaszadokat, hogy értékeljék egyetértésik

meértékét egy otfoku Likert-skalan.

A kutatasunk soran egy roviditett Médiaitudatossagi Skéalat allitottunk 6ssze, amely ennek a
skalanak alapjan 18 allitast tartalmaz.

Az adatok feldolgozasa

A statisztikai adatfeldolgozas univarians €s multivarians szinten tortént. A valaszok szazalékait
(frekvenciait) elemezték, faktorelemzéseket és varianciaelemzéseket alkalmaztak.

Az aranyok (szazalékok) elemzése révén betekintést nyertiink egyes megnyilvanulasi valtozok
(viselkedések) elterjedtségébe a mintaban.

Faktorelemzés révén, amely a szamos mutaté korrelacios elemzésén alapul, és abban all, hogy
ezeket egy kisebb szamu hierarchikusan felette all6 kategoriaba sdritjuk, kiemeltiink (kivontunk)
egy kisebb szamu 4ltalanos — rejtett valtozot vagy faktort, amelyek a jelenséget nagyobb
tudomanyos egyszerliséggel irjak le, és felfedik a vizsgalt jelenség — a médias szokasok és

a médiatudatossag — rejtett struktlrajat. A faktorelemzés lehetévé teszi, hogy a kulénb6z6
vélemények és/vagy viselkedési formak gyakorisagara vonatkozo6 kérdésekre adott valaszok
alapjan olyan absztrakt konstrukciokat vonjunk ki, mint a médiahasznalati szokasok, a médiaértés

dimenzidi és masok.

A varianciaelemzést végeztiink, 6sszehasonlitva a szociodemografiai csoportok eredményeit
a mediahasznalati szokasok és a meédiaértés dimenzidiban, hogy meghatarozzuk, léteznek-e
statisztikailag jelentds kiulénbségek a kulonb6zé csoportokban megnyilvanuld valaszok kdzott.




EREDMENYEK

Médiai szokasok

A kdzépiskolasok médias szokasait az alabbi valtozok alapjan vizsgaltuk: 1) a hasznalt média
tipusa, digitalis platformok, 2) a leggyakrabban kdvetett médiatartalmak tipusa, 3) az online
eltoltott id6, 4) a leggyakrabban hasznalt kommunikacios eszkdzok és 5) a kdvetett médiumok.
Frekvenciaelemzést végeztiink, hogy lassuk, mely médiadkat hasznaljak kevesebbet vagy tobbet,
valamint faktorelemzést, hogy megallapitsuk, Iéteznek-e bizonyos, specifikus médiai hasznalati

mintak.

A kdzépiskolasok altal hasznalt médiak fajtai

Tablazat 4. Melyik médiat hasznalod leggyakrabban az informalédasra (szazalékokban)

Soha 11:?53 :n Ritkan Néha Strtn z\rgfgn Naponta
Nyomtatott média 43,1 26,3 17,2 8,8 2,8 1,3 0,6
Radié 29,4 30,0 15,0 14,4 5,9 2,8 2,5
Televizid 9,7 14,1 15,9 22,2 15,0 11,6 11,6
Internet 2,5 0,9 4.7 6,9 6,3 9,7 69,1
Facebook 29,4 12,2 11,3 14,7 11,6 5,6 15,3
Instagram 7,5 2,8 7,8 7,8 9,4 14,1 52,5
TikTok 11,3 5,0 7,8 9,4 7,5 12,5 472
YouTube 4,7 1,9 8,1 13,4 16,9 17,8 37,2
WhatsUp 52,8 10,0 10,3 8,1 6,6 4.4 7,8
Viber 23,1 12,8 12,8 15,6 14,1 8,4 13,1
Blog 63,4 13,1 7,5 7,8 4,7 2,8 1,3
Podcast 41,9 13,1 12,2 10,6 10,0 6,9 5,3

Grafikon 1. Az informalédéasra hasznalt médiak (szazalékokban)

Podcast
Blog EF
Viber
Whats Up
You Tube
Tik-tok
Instagram
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A kozépiskolasok legnagyobb része (naponta) az interneten tdjékozodik 69,1 %, Instagramon 52,5
% és TikTokon 47,2 %. A legkisebb mértékben (soha) a blogokbdl 63,4 %, a WhatsApp-on 52,8 %
€s a nyomtatott médiakbol 43,1 % tajékozodnak.

A ,nagyon s(r(n” és 'naponta” valaszok 6sszegydijtésével betekintést nyertiink abba, hogy mely
meédiak és digitalis platformok a legelterjedtebbek a fiatalok kérében. Latjuk, hogy az els6 helyen az
internet all (78,8 %), majd azt kdveti az Instagram (66,6 %), a TikTok (59,7 %) és a YouTube (55 %).
Legkevésbé kovetik a nyomtatott médiat (1,9 %), a blogokat (3,5 %) és hallgatjak a radiét (5,3 %).

Lathatd, hogy a televizié nem az elsédleges médium, amelyen keresztll a fiatalok tajékozodnak, de
a valaszaddk egyharmada (38,2 %) gyakran vagy naponta koveti, néha 22,2 % nézi, mig ritkan és
nagyon ritkan 30 % valaszolt, hogy igy tesz, mig a kdzépiskolasok 9,7 % -a soha nem néz televizios
mdsorokat.

Grafikon 2. A média tipusa, digitalis feliiletek (szazalékokban)

Médiak
Podcast 419 10.6 53
Blog 63.4 \ I 3
Viber 156 13.1
Whats Up 528 103 81 7.8
You tube 372
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Internet 2800 &Y 69.1
reiveio [N 22 IS
R4di6 | 144 59280 25
Nyomtatott média 43.1 838 - 1306
0 25 50 75 100 125
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Annak érdekében, hogy megallapitsuk, l1éteznek-e specifikus médiamodellek, amelyeken keresztil
a fiatalok tdjékozodnak, faktorelemzést alkalmaztunk, és négy faktort kaptunk. Az elsé tényez6t,
amely a legnagyobb varianciat magyarazza, Internet és kozosségi média néven neveztik el, a
masodikat Hagyomanyos média, a harmadikat Blog és Podcast, a negyediket pedig Viber és
WhatsApp.

Tablazat 5. Faktoridlis elemzés a médiak és digitélis platformok terén

Tényezok Telitettség
F1 Internet és kozosségi média

Instagram .820
Internet .800
TikTok .783
YouTube .726
Facebook .530
F2 Hagyomanyos média

Radié .845
Nyomtatott (4jsag, folyodirat) .803
Televizid .692
F3 Blog és Podcast

Blog .887
Podcast .842
F4 Viber és WhatsUp

Viber .819
WhatsUp .766

12
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Médiai tartalmak

A tartalom szempontjabdl a fiatalok k A y
leginkabb a szorakoztatd tartalmakat
(filmeket, zenei tartalmakat és
sorozatokat) kedvelik. A fiatalok
legnagyobb része egyaltalan nem
szereti kdvetni a valdosagshow-kat,
politikai ttmakat, bulvar tartalmakat
€s gazdasagi kérdéseket.

Mindazonaltal, bér a szérakoztato
tartalmak dominalnak, nem
elhanyagolhato a fiatalok aranya
sem, akik szivesen kovetik a vilag
eseményeit (55 %), a tarsadalmi
témakat (42,8 %), az oktatasi tartalmakat (41,6 %), aktudlis hireket (41,2 %), kulturalis témakat
(31,6 %), gazdaséagi témakat (19,4 %), és a politikai témakat (14,1 %).

Tablazat 6. Milyen tartalmakat szeretsz legjobban kévetni a médiakban és a k6z6sségi oldalakon
(szazalékokban)

Egyaltalan

nem Féleg nem Szeretem is Féleg Nagyon

szeretem szeretem és nem is szeretem szeretem
Politikai témak 44,1 23,8 18,1 7,8 6,3
Gazdasagi témak 36,6 21,3 22,8 11,6 7,8
Tarsadalmi témak 14,1 16,3 26,9 24,7 18,1
Kulturalis témak 17,2 19,7 31,6 22,8 8,8
Oktato tartalom 17,2 16,3 25,0 25,0 16,6
Atlagos emberek torténetei 19,7 141 28,1 25,3 12,8
Blniigy és fekete kronika, 16,9 14,1 27,8 25,6 15,6
A vilag eseményei 10,3 9,7 25,0 28,1 26,9
AXktualis hirek 16,9 14,1 27,8 25,6 15,6
Sport 16,6 10,1 21,3 17,8 34,4
Szorakoztato tartalom 7,8 6,9 16,9 23,1 45,3
Zenei tartalom 9,1 6,3 14,1 18,4 52,2
Filmek 5,6 6,3 9,4 23,4 55,3
Sorozatok 10,1 6,6 13,1 22,2 48,1
Privat tartalmak a k6z6sségi

18,8 17,5 27,5 19,1 17,2
meédidkon
Kommentarok 19,4 21,6 32,8 14,7 11,6
Kiilénleges podcastek 31,9 19,7 26,6 11,3 10,6
Szponzoralt tartalom 41,3 25,0 23,8 7,5 2,5
Valosagshow-k 57,5 13,8 16,9 5,3 6,6
Tutorialok 14,7 15,0 27,5 22,8 20,0
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Grafikon 3. Médias tartalmak (szazalékokban)
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Tablazat 7. A médiatartalmak faktorialis elemzése

Tényezok Telitettség
F1 Tarsadalom és kultara

Kulturalis témak 716
Oktato tartalmak 711
Tutorialok .639
Atlagos emberek torténetei .606
Tarsadalmi témak .B78
Aktualis hirek 425
Sport 405
F2 Szorakozas

Filmek .832
Sorozatok .819
Zenei tartalmak .656
Szorakoztatd tartalmak 612
BlUnlgy és fekete kronika .609
A vilag eseményei 479
F3 Valosagshow-k és privat tartalmak

Szponzoralt tartalmak .816
Valbésagshow-k ,674
Kommentarok .559
Privat tartalmak a k6zdsségi médiakon 451
Kuldnleges podcastek 450
F4 Politikai és gazdasagi témak

Politikai témak .807
Gazdasagi témak 731
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A faktorelemzés megmutatta, hogy azonosithatok bizonyos mintdk a fiatalok médiaizlésében
aszerint, hogy milyen tartalmakat kedvelnek kdvetni. Ezek négy minta: 1) Tarsadalom és kultura,
amely magaba foglalja a kulturdlis téméak kovetését, oktatési tartalmakat, itmutatdkat, tarsadalmi
temakat, torteéneteket hétkdznapi emberekrdl, de aktualis hireket és sportot is; 2) Szorakozas, amely
magaba foglalja a filmek, sorozatok, zenei és szoérakoztatd tartalmak kovetését, de a bldnlgyet, a
fekete kronikét és a vilag eseményeit is. 3) A valdsagshow-k és a maganposztok a harmadik minta,
amely magaba foglalja a szponzoralt tartalmak, valosagshow-k, kommentarok, maganposztok a
k6zosségi médiaban és podcastek kovetését; 4) A politikai és gazdasagi témak olyan tényez6,
amely arra utal, hogy ezek a témak figyelemmel kisérendok.

A valtozOok elemzése azt mutatta, hogy a lanyok nagyobb mértékben kedvelik a szérakoztato
tartalmak kovetését, majd azokat, amelyek folyamatosan online vannak, mig a kdzépiskolasok,
akiknek az édesanyja és/vagy édesapja fels6foku végzettséggel rendelkezik, nagyobb mértekben
kedvelik a tarsadalmi és kulturalis témak kovetését.

Kommunikacios eszkozok

A kérdésre, hogy mely kommunikacios eszkdzoket hasznaljak leggyakrabban a médiatartalmak
kovetésére, a kbzépiskolasok hdromnegyede, vagyis 75,3 % azt valaszolta, hogy naponta hasznal
mobiltelefont, és tovabbi 14,4 % gyakran hasznalja azt. A valaszadok azt mondtak, hogy a
legkevésbé a tabletet hasznaljak (84,4 %), a tdbbség soha vagy nagyon ritkan hallgat radiét (75,7
%), mig a k6zépiskolasok egyharmada gyakran vagy naponta néz tévét (34,1 %).

Tablazat 8. A kedvelt tartalmat leggyakrabban itt nézem vagy hallgatom:

Kom.r.m:.niké.ciés %
eszkozok

Soha Nagyon ritkan Néha Gyakran Naponta
Mobiltelefon 3,8 1,9 4,7 14,4 78,3
Asztali szamitogép 26,3 17,8 19,1 15,6 21,3
Laptop 35,6 13,8 16,9 19,7 14,1
TV késziulék 16,6 19,7 29,7 22,5 11,6
Radi6 készulék 46,6 29,1 15,6 6,6 2,2
Tablet 70,6 13,8 8,1 5,6 1,9
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Grafikon 4. Kommunikacios eszk6zd6k (szazalékokban)
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Tablazat 9. A kommunikacios eszk6zo6k faktoridlis elemzése

Tényezok Telitettség
F1 Radio és televizio

Radi6 készililék .87

TV készllék 72

F2 Mobil as Laptop

Mobiltelefon .90

Laptop 48

F3 Asztali szamitogéep

Asztali szamitogép .88

F4 Tablet

Tablet .98 ’

AA varianciaelemzés azt mutatta, hogy a mobiltelefont és a laptopot, valamint a tablagépet
gyakrabban hasznaljdk a lanyok, mig a fidk gyakrabban hasznéljak az asztali szamitégépet. A
tablagépet gyakrabban hasznaljak a kozépiskolasok, akiknek az édesanyja és/vagy édesapja
fels6foku végzettséggel rendelkezik.

A mobiltelefonokat és laptopokat leggyakrabban a k&zépiskolasok hasznaljak, akik folyamatosan
vagy naponta tobbszor online vannak, ami a fiatalok 91,2%-at jelenti.

Megkérdeztiik a fiatalokat, hogy mennyi id6t tdltenek online, és az eredmények azt mutatjak, hogy a
fiatalok tobbsége folyamatosan online van (20,6 %) vagy naponta tobbszoér (70,6 %). Ha hozzaadjuk
a napi egyszer online lév6k 4,1%-at, akkor 6sszesen 95,3%-a a kdzépiskolasoknak. Ezen kivil a
kozépiskolasok 3,1%-a idénként van online, mig csupan 1,5%-uk van nagyon ritkan vagy soha
online.
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Tablazat 10 Mennyi idét téltesz online?

Online elt6ltott ido %
Egyaltalan nem 0,6
Nagyon ritkan 0,9
Néha 2,2
Heti néhany alkalommal 0,9
Naponta egyszer 4,1
Minden nap t6bbszor 70,6
Mindig online vagyok 20,6

Hagyomanyos médiak

Végul az is érdekelt minket, hogy a fiatalok mely hagyomanyos médiakat kovetik. Mivel egy
multietnikus és multilingvalis kérnyezetr6l van sz0, bevontuk a szerb nyelvl napilapokat és a
kisebbségi horvat, bunyevac és magyar nyelvi televizids csatorndkat.

A kutatasok azt mutatjak, hogy a fiatalok soha vagy nagyon ritkan kdvetik a hagyomanyos médiat.
Az egyetlen kiemelked6 médium az RTS, amelyet a fiatalok 19,1%-a gyakran vagy nagyon gyakran
néz, mig 36,3%-uk alkalmankeént koveti.

Tablazat 11. Milyen gyakran kéveted a kévetkezé médiakat?

Medij %
Soha, E?EZ gn Néha Strin ls\?rgggn

Alo 79,4 10,6 6,9 1,6 1,6
Blic 62,8 17,2 13,8 3,4 2,8
Danas 77,5 12,2 7,8 0,3 2,2
Informer 775 10,3 8,4 1,6 2,8
Kurir 68,1 13,8 10,6 5,0 2,5
Politika, 74,1 12,5 8,4 1,6 3,4
Vecernje novosti 75,9 11,6 8,1 3,1 1,3
Magyar Sz6 60,0 11,6 15,3 9,1 4,1
Hét nap 69,4 12,5 12,5 3,1 2,5
Hrvatska rije¢ 86,3 6,6 3,8 1,6 1,9
Bunjevacke novine 85,3 7,8 3,8 0,9 2,8
RTS 447 17,2 19,1 10,0 9,1
Prva TV 58,4 15,0 12,8 7,8 5,9
Happy 75,6 10,3 7,5 3,8 2,8
Pink TV 69,4 14,1 8,1 4,7 3,8
B92 65,0 11,3 12,2 5,6 5,9
TV NOVA 75,9 10,9 9,4 1,9 1,9
N1 74,7 10,6 9,4 2,5 2,8
HRT 76,3 10,6 8,8 3,1 1,3
Magyar Televizio 64,4 12,8 10,6 6,3 5,9
RTV 1 66,9 12,8 14,1 4,1 2,2
RTV 2 71,3 13,4 8,8 3,8 2,8
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Pannon TV 58,4 16,3 10,9 9,1 5,3
Helyi Gjsagok 60,9 12,8 15,6 6,3 4.4
Grafikon 5. A hagyomanyos médiak kévetése (szazalékokban)
Hagyoméanyos médidk
Helyi méiddk 6079 1278 156 EE) 44
Pannon TV 5874 1653 1079 By 53
RTV 2 7183 13% ) SRR
RTV 1 6619, 1278 1414 1 2.2
Magyar Televizié 6474 1278 106HIEER 5.9
HRT 7613, 0% 878)3.1 1.3
N1 7457 1076 o5 2.8
TV NOVA 7519 10 o 19
B92 65 g ke §6 BB
Pink TV 69 145 STy 38
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Afaktorelemzés azt mutatta, hogy négy médiacsoport kilonul el: 1) horvat nyelvld médiak, 2) magyar
nyelvd médiak, 3) napilapok és 4) televiziés csatornak.

A varianciaelemzés azt mutatta, hogy a napilapokat gyakrabban kovetik az id6sebb, azaz 18 és 19

éves nagykoru kozépiskolasok.
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Tablazat 12. A hagyomanyos médiak faktorialis elemzése

Tényezok Telitettség
F1 Horvat nyelvii médiak

Hrvatska rije¢ .814
HRT 726
Bunjevacke novine 717
Nova S 673
N1 632
Vecernje novosti .541
RTV 1 496
F2 Magyar nyelvii médiak

Magyar Sz0o .883
Pannon TV .876
Magyar Televizio .839
Hét Nap .801
RTV 2 (muiisorok a kisebbségek nyelvein) .606
Helyi médiak .535
F3 Napilapok

Kurir .746
Blic 720
Informer .716
Danas 672
Alo .649
Politika .649
F4 TV csatornak

RTS .849
Prva .87
B92 743
Pink 677
Happy 675

A hagyomanyos média faktorelemzése négy faktort vont ki. Az elsd tényezd a horvat €s bunjevac
nyelv(i meédiakat koti 6ssze, mint példaul a HRT, RTV1, Nova és N1, valamint a VeCernje novosti.
A masodik tényez6 6sszekapcsolja a helyi médiakat, a magyar nyelvi médiadkat, Magyarorszag
nemzeti televiziés programjat €és az RTV2-t, amely szintén rendelkezik magyar nyelvd mdsorral.
A harmadik tényez6 a nyomtatott napilapokat, mig a negyedik a nemzeti frekvenciaju televiziés
csatornakat koti 6ssze.
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A médiatudatossag dimenzioi

A médiatudatossag mérésére egy 60 allitason alapuld, MLS-re (Renee Hobbs, 2017) épitett rovid

meédiatudatossagi kérdbivet (SSMP) alakitottunk ki, amely az aldbbi dimenzidkat tartalmazza:
hozzaférés, elemzés, értékelés, alkotas, reflexio és cselekvés.

Minden kérdés a SSMP-ben arra kéri a valaszadét, hogy értékelje egyetértésének szintjét egy
otfokozatu Likert-skalan.

Kértuk a fiatalokat, hogy értékeljék, milyen mértékben vonatkoznak rajuk az alabbi tulajdonsagok és
viselkedések, a valaszlehetdségek pedig a kovetkez6k voltak: 1. Egyaltalan nem vonatkoznak ram,
2. Foként nem vonatkoznak ram, 3. Vonatkoznak is ram, és nem is, 4. F6ként vonatkoznak ram, 5.
Teljes mértékben vonatkoznak ram.

Tablazat 13. A valaszok gyakorisaga a médiatudatossag skalajan (szazalékokban)

Tayakalin
Foéként nem Vonatkoznak | Féként
- P o e . . nem Teljes mértékben
Allitasok a médiatudatossagrol vonatkoznak is ram, és vonatkoznak
vonatkoznak vonatkoznak ram
) ram nem is ram
Tudom, hasznélni a kiilénboz6 médiatipusokat (mint
példaul a téveét, az internetet, az Gjsagokat), hogy 5,3 6,3 10,0 25,0 53,4
megtalaljam a sziikséges informaciokat.
Tudom hasznalni a béngészot, hogy megtalaljam a,
udom hagznalni & bongeszot, hogy megtalaly 41 3,4 5,9 131 34
szlikséges informaciokat az interneten.
Hozza tudok férni széles k6rl médiatartalmakhoz,
; o zee 6,9 75 18,4 27,8 39,4
és be tudom azonositani azokat.
Képes vagyok azonositani azokat a meggyzési
technikakat, amelyeket a hirdetésekben 6,9 11,3 25,9 23,8 32,2
alkalmaznak.
Keépes vagyok felismerni a sztereotipidkat a
médiakommunikacioban. 5,6 10,3 R4,1 54,7 R5,3
Képes vagyok megérteni, hogyan formalhatjak a
médidk a véleményeinket és meggydzédéseinket. 5,9 8,8 R0,3 R6,9 88,1
Képes vagyok megkiilénbdztetni a tényeket a
véleményektol a hiradasokban. 8,1 9,1 R1,3 80,0 51,6
Képes vagyok azonositani az elfogultsagot a
B il 7,8 9,7 25,0 33,8 23,8
meédidban.
Meg tudom mondani, hogy a médiaforras
o e ey 8,4 9,4 24,7 30,3 272
megbizhato-e vagy sem.
Keépes vagyok sajat médiakommunikacios
lizeneteket 1étrehozni (mint példaul videdk, blogok, 11,3 7,5 20,6 21,6 39,1
podcastek).
Képes vagyok klénb6z0 tipusi médiaeszkozoket
(példaul szerkesztd szoftvereket) hasznalni 10,6 14,7 7,2 24,1 23,4
meédiatizenetek 1étrehozasara.
Képes vagyok a médiakommunikaciémat kilonbozod
FICEVELGE el 2 < 9,1 13,1 23,8 27,5 26,6
kozonségekhez igazitani.
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Tudatosan figyelem a médiahasznalati szokasaimat

és azt, hogy mennyi idét t61t0k a médiaval. 6,9

5,6

13,4

28,4 45,6

El tudok gondolkodni a média hatasardl a

. R ) PR 8,8
vélemeényeimre és meggyozodéseimre. ’

7,8

25,3 375

Képes vagyok azonositani, hogyan hatnak a médias

. ) . 8,1
lizenetek az érzelmeimre. ’

6,9

2,8 40,3

Képes vagyok a médiakommunikaciés tizeneteket
felhasznalni a dontéshozatalhoz az informéaciok
alapjan.

8,1

8,4

3,8

28,8

Képes vagyok médiakommunikéciot hasznalni egy

igy vagy probléma mellett valo kiallasra. 8,8

11,3

24,7

30,0

Képes vagyok médiakommunikacios izeneteket
hasznalni, hogy értelmes parbeszédbe 1épjek
masokkal.

7,8

10,3

18,8

25,6

A kozépiskolasok altal a médiatudatossagrol szol6 allitasokkal kapcsolatosan a 6tfoku Likert-skalan
adott valaszok gyakorisaga azt mutatja, hogy a megkérdezettek tébbsége (88,4%) tudja, hogyan
hasznaljon kiildnbdz6 médiakat, 86,5%-uk tudja, hogyan hasznaljon keresét informaciok keresésére
az Interneten, 74%-uk tudataban van sajat médias szokasainak, és 63,1%-uk képes azonositani,

hogyan hatnak a médias lzenetek az érzelmeikre.

Grafikon 6. A médiatudatossag dimenzidi (szazalékokban)
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Tablazat 14. A médiatudatossagi révid kérdéivének faktorialis elemzése

Tényezok Telitettség
F1 Ertékelé-analitikus dimenzi6

Képes vagyok azonositani az elfogultsagot a médidban. 779
Képes vagyok azonositani azokat a meggy6zési technikakat, amelyeket a hirdetésekben 99
alkalmaznak. :
Képes vagyok felismerni a sztereotipidkat a médiakommunikaciéban. 700
Képes vagyok megérteni, hogyan formalhatjak a médidk a véleményeinket és 691
meggybdzddéseinket. ’
Képes vagyok megkilénbbztetni a tényeket a véleményektdl. 681
Meg tudom mondani, hogy a médiaforras megbizhatoé-e vagy sem. .B0O0O
F2 Reflektiv-akcios dimenzio

Képes vagyok arra, hogy a médiakommunikaciot egy allaspont vagy probléma melletti vog
érvelésre hasznaljam. :
Képes vagyok elgondolkodni a média hatasarol a véleményeimre és meggydzddéseimre. 726
Képes vagyok azonositani, hogyan hatnak a médias izenetek az érzelmeimre. 686
Képes vagyok médiakommunikacids tizeneteket hasznalni a déntéshozatalhoz az bl
informacidk alapjan. :
Keépes vagyok médiakommunikaciés izeneteket hasznalni, hogy értelmes parbeszédet 650
folytassak mésokkal. ’
Tudatosan figyelem a médiahasznalati szokasaimat és azt, hogy mennyi idét t6ltok a 604
médiaval. :

F3 Meédias tartalmak készitése

Képes vagyok kiilénb6z0 tipusi médiaeszkdzoket hasznalni. 834
Képes vagyok sajat médiakommunikacios izeneteimet 1étrehozni (vided, felvételek, blog, D45
podcast). :
Képes vagyok a médiakommunikaciémat k116nb6z6 kézonségekhez igazitani. .588
F4 Hozzaférés a médiahoz

Tudom hasznalni az internetes béngészot. 841
Tudom hasznalni a média kiilénb6zo fajtait. .800
Hozza tudok férni széles korl médiatartalmakhoz, és be tudom azonositani azokat. B30

Faktorelemzés révén négy faktort, azaz a médiatudatossag dimenzioit vontuk ki. Az els6 az Ertékels-
analitikus dimenzid, amely a médias tizenetek és a média hitelességének elemzésére és értékelésére
valo képességet jelzi. A mésodik tényezd a reflektiv-akcidos dimenzié, amely 6sszekapcsolja azokat
az allithsokat, amelyek a média sajat hasznalatarol valé gondolkodasra (reflektalasra) és a médias
Uzenetek alapjan tett Iépésekre utalnak. A harmadik tényez6 a médiatartalmak létrehozasanak
képességére utal, mig a negyedik a kulonb6z6 médiumokhoz valé hozzaférés és hasznalat

képességét jelzi.

A varianciaelemzés azt mutatta, hogy a média hozzaférésének képessége és a reflektiv-akcids
dimenzié amédiatudatossagban avalaszadok kérében nagyobb mértékben jelenik meg anéknél, mint
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a férfiaknal. A legid6sebbek nagyobb mértékben mutatjak az értékel-analitikus médiatudatossagot,
mig a legfiatalabbak leggyakrabban a médiatartalmak létrehozasanak képességét mutatjak. Ezen
kivil azok a vélaszaddk, akiknek az édesanyja és/vagy édesapja kozépfoku négyéves vagy
fels6foku végzettséggel rendelkezik, nagyobb mértékben mutatjak a médiatartalmak Iétrehozasanak
képességét.

Médiai mintak
A kutatas harmadik célja az volt, hogy meghatarozza a médiahasznalati szokdsok és a médiaértés

dimenzibi kozotti kapcsolatokat. A masodik rendd faktorelemzeés alkalmazéasaval, négy felismerhetd
mintat hataroztunk meg.

Az els6 minta a szoOrakoztato tartalmak preferenciajat, a médiahasznalati kompetenciakat és a
k6zdsségi média hasznalatat, mint informacioforrast kapcsolja 6ssze.

Amasodik minta a valésagshow-k és hasonlé programok, valamint blogok és podcastek preferenciajat
kapcsolja 6ssze a médiatartalom Iétrehozasanak képességével.

A harmadik mintat, amelyet analitikus-politikai néven neveztink el, a politikai és gazdasagi tartalmak
preferalasat a médidban és a médiatudatossag értékeld-analitikus dimenzidjat kapcsolja dssze.
Ez a minta arra utal, hogy az egyén képes értékelni a médiaban talalhatd forrdsok hitelességét,
valamint elemezni és lebontani a médias Uzeneteket.

Anegyedik minta, amelyet reflektiv-akcios tudatossagnak és kultiranak neveztiink el, 6sszekapcsolja
a kulturalis és tarsadalmi témak preferalasat a médiaban, valamint a meédiatudatossagot, amely
0sszefligg az egyén képességével arra, hogy reflektaljon sajat médiahasznalatara, és arra, hogy
cselekedjen a médias Uzenetek alapjan.

Tablazat 15. Masodrend( faktorelemzés

F1 Szorakozas és kozosségi média Zasicenje
Szoérakoztatd tartalmak 767
Koz6sségi oldalak .739
Hozzaférés a médiahoz .657

F2 Valosagshow-k és médiai tartalmak létrehozasa

Valosagshow-k .832

Blog és podcast .640 L
Médiai tartalmak létrehozasa, .542

F3 Analitikus-politikai minta

Politikai és gazdasagi témak .709
Ertékel6-analitikus médiatudatossag .594

Blog és podcast 418
Médiai tartalmak létrehozasa, 404

F4 Reflektiv-akciés tudatossag és kultiara

Kultira, és tarsadalmi témak Nalald
Reflektiv-akeios médiatudatossag 711
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KOVETKEZTETES

Ebben a kutatdsban a szabadkai, topolyai
€s magyarkanizsai kozépiskoldsok médias és in-
forméaciés miveltségérdl harom célt hataroztunk
meg.

Az elsd cél az volt, hogy meghatarozzuk és
feltérképezzik a fiatalok médiahasznélati szoka-
sait. Amikor a médias szokasokrol van sz0, az
els6 dolog, amit a kutatasi eredmények mutat-
nak, hogy szinte minden fiatal (95 %) naponta
van online, és leginkabb mobiltelefont hasznal
informacioszerzésre és kommunikaciora. Egyut-
tal azt is mutatjak, hogy az internet a legfébb in-
formécidforras, els6sorban az Instagram, majd a
TikTok és a YouTube. A legkevésbé a nyomtatott
meédiat, blogokat kovetik, és hallgatnak radiot,
mikdzben nyilvanvald, hogy a televizi6 mar nem
az elsédleges médium, amelyen keresztul tajé-
kozédnak. Mégis, a kdzépiskoldsok egyharma-
da tovabbra is koveti a televiziés misorokat (a
megkérdezettek 38,2%-a gyakran vagy naponta
nézi azokat), és leginkabb a Szerbiai Kbzszolga-
lati Médiaszolgaltatd, az RTS mdsorait.

A tartalom szempontjabdl a fiatalok legin-
kabb a szoérakoztatd tartalmakat (filmeket, so-
rozatokat €s zenei tartalmakat) kedvelik, mig
masreészt a fiatalok legnagyobb része egyaltalan
nem szereti a valosagshow-kat, sem a politikai
€s gazdasagi témakat, sem a szponzoralt tartal-
makat. Mindazonaltal nem elhanyagolhat6 a fi-
atalok azon aranya, akik szeretik kovetni a vilag
eseményeit (55 %), a tarsadalmi témakat (42,8
%), az oktatasi tartalmakat (41,6 %), az aktualis
hireket (41,2 %), a kulturdlis témakat (31,6 %),
mig a legkevesebben vannak azok, akik a gaz-
dasagi témakat (19,4 %) és a politikai témakat
(14,1 %) kovetik. Figyelembe véve a valaszadok
életkorat (14 és 19 év kozott), megallapitottuk,
hogy az id6sebb valaszaddk inkdbb a gazdasagi
és politikai témakat kovetik, mig mivel korulbe-
0l a valaszaddk fele a tarsadalmi és kulturalis
témak irant érdekl6dik, nem vonhatunk le olyan
kovetkeztetést, hogy a fiatalokat nem érdeklik a
tarsadalmi és politikai esemeények. Csak annyit
mondhatunk, hogy az életkor elérehaladtaval n6é
az érdekl6désuk a politikai és gazdasagi témak
irdnt, mig a fiatalabb korosztalyokban a szoéra-
koztato tartalmak dominalnak.
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Tovabba, az eredmények azt mutatjak,
hogy tobbféle médias viselkedési minta létezik,
vagyis nem minden fiatalnak azonosak a médi-
as szokésai. Az els6 minta a szorakoztat6 tar-
talmakra valo fokuszéalas és a k6zdsségi média
kovetése, foként mobiltelefonon, és valamivel
kevésbé laptopon keresztil torténik. A maso-
dik minta a kisebbségi médiak nyomon koveté-
sére iranyul, a hagyomanyos médiak (televizid,
radid, els6sorban magyar, horvat és bunyevac
nyelv(i sajtd) kozvetitésével. Kiemelkedett egy
kulonleges minta a valosagshow-k, blogok és
podcastek kévetésében. Ezen kivil jelen van a
kulturalis és tarsadalmi témak széles értelemben
vett kbvetésének mintazata a televiziés mlisorok
révén, valamint a politikai és gazdasagi témak
figyelemmel kisérése a napi nyomtatott médian
keresztll. Amikor ezekrdl a mintakrol beszélink,
latjuk, hogy a kdzépiskolasok legnagyobb része
az interneten tajékozdédik, de leginkabb az Ins-
tagramot és a TikTokot kovetik, mig a blogokat és
a nyomtatott médiat a legkevésbé. A tartalmak
tekintetében a fiatalok leginkabb a szérakoztatd
tartalmakat (filmeket, sorozatokat és zenei tar-
talmakat) kedvelik, amelyek tulnyomérészt jelen
vannak az Instagramon és a TikTok-on, mig a
legkevésbé a valdsadgshow-kat, politikai és gaz-
dasagi témakat, valamint a szponzoralt tartalma-
kat kovetik.

A masodik cél az volt, hogy meghatarozzuk
a médiatudatossag dimenzidit. Megallapitottuk,
hogy a megkérdezettek tobbsége tudja, hogyan
férhet hozza és hasznélhat kulonb6z6 médiékat,
tudja, hogyan hasznalja a keres6t informaciok
keresésére az interneten, a tbébbség pedig ugy
véli, hogy tudataban van sajat médias szokasai-
nak, és képes azonositani, hogyan hatnak a mé-
dias Uzenetek az érzelmeikre.

Megallapitottuk a meédiatudatossag négy
dimenzigjat: az értékel6-analitikus dimenzid,
amely a médias lzenetek és a média hitelessé-
gének elemzésére és értékelésére valo képes-
séget jelzi; a reflexiv-akcios dimenzid, amely
a média sajat hasznalatarol valo gondolkodast
(reflexiot) és a médias Uzenetek alapjan torténé
cselekvés képességét jelzi; a médiatartalmak
létrehozasanak képessége és a kulonbozé mé-
diumokhoz val6 hozzaférés és azok hasznalata-
nak képesseége. A fiatalabb valaszaddk nagyobb
mértekben mutatjak a médiatartalmak létrehoza-
sanak képességét, mig az idésebbek az értéke-
I6-analitikus médiatudatossagot.

A kutatas harmadik célja az volt, hogy meg-
hatarozza a meédias szokasok és a médiatuda-
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tossag dimenzioi kozotti kapcsolatokat. Megal-
lapitottunk négy specifikus médias viselkedési
mintat. Az els6 minta a szérakozas, amely a
szbrakoztatd tartalmak preferencigjara, a me-
diahasznalati készségekre és a kdzdsségi me-
dia informacioszerzési eszkozkent vald haszna-
latara utal. A masodik minta a valosagshow-k és
hasonl6é programok, valamint a blogok és pod-
castek preferenciajat a médiatartalom-készités
képességével koti 6ssze. A harmadik forma az
analitikus-politikai, és dsszekapcsolja a politikai
€s gazdasagi tartalmak preferencigjat a média-
ban, valamint a médiatudatossag értekel6-ana-
litikai dimenzidjat, vagyis az egyén képességét,
hogy értékelje a médias forrasok hitelességét,
és a képességet, hogy elemezze és lebontsa a
médias lUzeneteket. A negyedik minta, a tarsada-
lom és kultura, a kulturalis és tarsadalmi témak
elényben részesitését jelenti a médiaban, vala-
mint az egyén képességét arra, hogy gondol-
kodjon a sajat médiahasznélatardl és a médias
tzenetekrdl valod reflexio alapjan cselekedjen.

Mivel napjainkban a lakossag minden ka-
id6t online toltik, kilonbdz6 meédiabdl szarma-
z6 informaciok 6zonlik el, a médiatudatossag
rendkivil fontos kompetenciava valik, hogy az
informaciokat és a medias Uzeneteket a médi-
atartalmak tengerébdl elemezni, értékelni és

meg lehessen érteni. Ezek
a kompetenciak kulcsfon-
tossdguak a tajékozott
dontések meghozatala-
hoz és a tarsadalmi, va-
lamint politikai életben
valé hatékony részvétel-
hez.

A médiatudatossag rovid skalaja alapjan,
amely hat aspektust dlel fel (hozzéaférés, elem-
zés, értékelés, létrehozas, gondolkodas és cse-
lekvés), megéllapitottuk a médiatudatossag ku-
[6nb6z6 dimenzidinak létezését. Kiemeltik azo-
kat a dimenzidkat, amelyek lefedik a mediakhoz
valé hozzaallas megértését, a meédias uzenetek
kritikai elemzését, a forrasok hitelességének ér-
tékelését, a médiatartalom létrehozasat, a sajat
médiahasznélatunkra vald reflektalast, valamint
a médias Uzenetek alapjan tett lépéseket, és
megallapitottuk ezek Osszefiiggését a medias
szokasokkal, valamint a kozépiskolasok koraval.
Roviden Osszefoglalva megallapithatd, hogy a
fiatal kozépiskolasok kdrében a médiahoz vald
hozzéaférés és a médiatartalom létrehozasanak
készsége dominal, els6sorban szorakoztato tar-
talmak terén. Az évek elGrehaladtaval azonban
né az értekel6-analitikus médiatudatossag, va-
lamint a ,komolyabb tartalmak”, mint példaul a
politikai és gazdasagi témak iranti preferencia.

Figyelembe kell venni, hogy mivel 6nér-
tékelésrél van sz6, a tarsadalmi kivanatossag
iranti elfogultsdg kovetkeztében eléfordulhat,
hogy az eredmények bizonyos mértékig nem
tukrozik teljesen pontosan a valés kompetencia-
kat a médiatudatossag terén, mivel a valaszadok
tulértékelhetik magukat, vagy esetleg nincsenek
teljesen tisztdban azzal, mit tudnak vagy nem
tudnak. Ezért a jovObeli kutatasok soran tovabbi
skalak alkalmazéasa sziikséges a médiatudatos-
sag szintjenek pontosabb meghatarozdsahoz,
valamint azoknak a tényezéknek a feltarasahoz,
amelyek hozzajarulnak a magasabb szintd mé-
diatudatossaghoz, hogy ezeket az ismereteket
alkalmazni lehessen az oktatasi programokban.
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